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1. JOHDANTO

Tama yhteenveto Pohjois-Karjalan luonnontuote- ja puutarha-alan tilanteesta vuoden 2017 huhtikuussa on
kirjoitettu Luonnontuote- ja puutarha-alan kehittdminen Pohjois-Karjalassa esiselvityshankkeessa tehtyjen
haastattelujen, kyselyjen ja tyopajojen tuloksena. Tavoitteena on kuvata toimialojen tilannetta Pohjois-Kar-
jalassa ja koota esille tulleet asiat siten, etta tietoja voidaan jatkossa hyddyntaa alan toimijoiden ja kehittajien
tarpeisiin.

Pohjois-Karjalan ELY-keskuksen rahoittaman ja Pohjois-Karjalan aikuisopiston toteuttaman Luonnontuote- ja
puutarha-alan kehittdminen Pohjois-Karjalassa esiselvityshankkeen toimeksianto oli selvittaa luonnontuote-
ja puutarha-alan yritysten liiketoimintapotentiaalin kannalta keskeisimmat koulutus- ja kehittdmistarpeet
Pohjois-Karjalassa. Lisdksi esiselvityshankkeessa kartoitettiin pohjoiskarjalaisten toimijoiden tarvetta alkaa
yhdessa kehittda luonnontuote- ja puutarha-alaa. Luonnontuotteilla tarkoitettiin hankesuunnitelmassa luon-
nonmarjoja, -sienia, -yrtteja, hunajaa, kalaa, riistaa, mahlaa yms. ja puutarhatuotteilla puutarhamarjoja ja -
hedelmia seka viljeltyja sienia ja yrtteja.

Yhteenvedossa keskitytdan luonnontuotealan tilanteeseen Pohjois-Karjalassa kevaalla 2017. Puutarha-alalta
kuvataan lyhyesti marjaviljelyn tilannetta. Tassa apuna ovat olleet Pdivi Turunen, puutarhatuotannon asian-
tuntija, ProAgria Pohjois-Karjala ja Ismo Ruutiainen, puheenjohtaja, Hedelman- ja marjanviljelijdin liitto.

Luonnontuotealan tilanne valtakunnallisesti on positiivinen. Terveyskauppa ja ldhiruokaliikkeet ovat myota-
tuulessa. Marjojen kysynta kasvaa joka vuosi sekd Suomessa etta ulkomailla ja vientia harjoittavien yritysten
maara lisaantyy. Kaiken kaikkiaan luonnon-tuoteala on kansainvalisempi kuin pk-yritykset keskimaarin. Alan
sdahkoinen markkinointi lisddntyy. Pahimpia esteita alan kehittymiselle ovat yleinen taloustilanne ja resurssi-
tekijat. Kehittamistarpeita alalla olisi tuotekehityksessa, markkinoinnissa ja myynnissa, yhteistyossa ja ver-
kostoitumisessa sekd henkilostén kehittdmisessd. (Anne Ristioja, Luonnontuotealan kehittdmispaivat
23.11.2016, Joensuu).

2. POHJOIS-KARJALAN KOLME SEUTUKUNTAA

Pohjois-Karjalassa asuu n. 165 000 asukasta. Maakuntakeskus on Joensuu ja muita kaupunkeja ovat Nurmes,
Lieksa, Outokumpu ja Kitee. Maakunta jaetaan kolmeen seutukuntaan: Joensuun seutukunta (kunnat: llo-
mantsi, Joensuu, Juuka, Kontiolahti, Liperi, Outokumpu ja Polvijarvi), Keski-Karjala (Kitee, Rdakkyla ja Tohma-
jarvi) ja Pielisen Karjala (Lieksa, Nurmes ja Valtimo). (https://fi.wikipedia.org/wiki/Pohjois-Karjalan _maa-
kunta)

Maakunnassa suurimmat teollisuuden toimialat ovat metalli ja metallituotteet seka puu- ja paperiala. Elin-
tarvikkeet ja juomat on neljanneksi suurin teollisuuden toimiala ja sen kasvu on ollut viime aikoina lupaavaa.
Kehittamisyhtio Josek Oy:n Trendilehden mukaan maakunnan 123:n elintarviketeollisuuden yrityksen liike-
vaihto oli vuonna 2016 alkupuoliskolla l1ahes 88 miljoonaa euroa. (Pohjois-Karjalan trendit, Talouskatsaus
2/2016). Elintarvikealalla tuntuu olevan myds investointiuskoa, vaikka ongelmiakin on esim. logistiikassa ja
tyovoiman saatavuudessa.

Pohjois-Karjalan kokonaispinta-ala on 21583 km? ja maakunnassa on metsdd 14464 km?, joka on 81 % Poh-
jois-Karjalan maa pinta-alasta (metinfo) ja 7 % kaikista Suomen metsistd. Luonnontuotteiden kasvupaikkoja
maakunnassa siis riittaa. (http://www.metla.fi/metinfo/vmi/index.htm)

Luonnontuotteiden ja marjanviljelyn suhteen seutukunnat ovat hyvin erilaisia. Marjojen ja etenkin mansikan
viljelyalat painottuvat Keski-Karjalan alueelle. Herukanviljelykeskittyma on puolestaan Ilomantsissa. Luon-
nontuotteiden ostotoiminta on vilkkainta Joensuun seudulla ja Pielisen Karjalassa.
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3. LUONNONTUOTEALAN NYKYTILA POHJOIS-KARJALASSA

Hankkeessa tehtiin kysely yrittdjille ja haastateltiin yli 50 organisaatioiden ja yritysten edustajaa. Yrittdjat
tuntuvat vastaavan vaisusti kyselyihin ja siksi haastatteluilla on saatu enemman tietoa alan tilanteesta Poh-
jois-Karjalassa.

3.1. Luonnontuotteiden tuotanto/ Luonnontuoteraaka-aineet

Ostoyritykset

Maakunnassamme toimii talla hetkelld kolme suurempaa luonnontuotteiden ostoyritysta ja muutama pie-
nempi luonnontuotteita valittavaa yritysta. Yritykset ovat I16ytdneet omat, toisistaan erilaiset tavat toimia.
Yksi yritys ostaa luonnontuotteita kiintedssa toimipaikassaan Joensuussa. Yksi yritys kerda luonnontuotteita
eri puolelta maakuntaa ja muita maakuntia ostoautojen avulla. Kolmas Yla-Karjalassa toimiva yritys tuo Thai-
maasta poimijoita kerddmaan marjoja. Ostoyritykset valittavat paaasiassa mustikkaa, puolukkaa, herkkutat-
tia ja haaparouskuja. Joensuun tuote ja vihannes ostaa myo6s korvasienid, rapuja ja suolattuja haaparouskuja.
Marjat menevat paaasiassa Suomen markkinoille, mm. torikauppaan tai teollisuuteen. Herkkutattien paaasi-
alliset ostajat ovat ltaliassa, Saksassa, Itdvallassa ja Ranskassa. Tomaki services Oy myy keruutuotteita myos
Aasiaan.

Ostoyritykset eivdt nde luonnontuotteiden jatkojalostusta kannattavana toimintana Suomen palkkatasolla.
Heidan asiakkaat ovat pddosin ltaliassa ja sielld vallitsevaan hintatasoon ei Suomen kulurakenteella paasta.
Sauvon sdilyke purkittaa jonkin verran pohjoiskarjalaisia sienia.

Keraajat

Luonnonmarjojenkeradjat ovat padasiassa joko maakunnan asukkaita, marjatilojen poimijoita, jotka keraavat
luonnonmarjoja vapaapaivinaan, Thaimaasta tuotuja poimijoita tai muita ulkomaisia poimijoita, joita muista
maakunnista ldhtdisin olevat poimijayritykset tuovat Pohjois-Karjalaan. Sienten keradjat ovat paaasiassa suo-
malaisia. Tama johtuu siitd, etta sienisatoa on hyvin vaikea ennustaa etukateen ja siksi ulkomaisten poimijoi-
den tuominen niitd kerddmaan on hyvin suuri riski. Hyvina sienivuosina maakunnassa olevat ulkomaiset mar-
janpoimijat kerdavat myds sienia.

Maakunnan oma vdesto on viela toistaiseksi kiinnostunut luonnontuotteiden kerddmisesta saatavasta lisatu-
losta ja poimijoita on riittanyt. Joissakin ostoyrityksissa kerrottiin, ettd viime vuosina on tullut taysin uusia
poimijoita ja esim. perheitd, jotka tuovat viikonlopun keruusaaliinsa ostoyritykseen. Myos ohjeita poimintaan
kyselldaan paljon. Huoli suomalaisten poimijoiden riittavyydesta on kuitenkin olemassa seka ostoyrityksissa
etta neuvontajarjestoissa.

Yrttien keruutoiminta on pienta. Yrttien tarvitsijat poimivat yrtteja joko itse tai he ovat sopineet asiasta poi-
mijoiden kanssa. Yrtteja kdytetdan padasiassa ravintoloissa joko tuoreena, pakastettuna tai kuivattuna. Suu-
rin yrttialan toimija on yrteista eldintenruokaa valmistava yritys.

Luonnontuotteiden kysynta

Teollisuudesta tulee talla hetkelld selva viesti, ettd marjoja voitaisiin ostaa enemmankin. Pohjois-Karjalassa
toimiva marjapakastamo, Marja Carelia Oy valittda maakunnan luonnon ja viljeltyd marjaa teollisuuteen.
My0s sienten ostoyritykset ovat Marja Carelian osakkaita ja voivat ndin hyodyntaa yrityksen pakastuskapasi-
teettia. Myo0s pienet, luonnontuotteita jalostavat yritykset hankkivat marjat yleensa Marja Carelian kautta.
Teollisuus kayttaa suurelta osin tuontimarjaa, koska se on edullisempaa. Marja-alalla on kilpailu kovaa eten-
kin teollisuuteen menevassa marjassa ja hinta maaraytyy pitkalti ulkomaisen marjan hinnan mukaan. Koti-
maisesta marjasta ei teollisuudessa olla valmiita maksamaan enempaa.



Kauppaan tuleva marjojen ja sienten maara

Tilastojen mukaan vuonna 2016 Itd-Suomen osuus marjakaupan poimintatulosta oli 20 % (3,7 milj €) ja sien-
ten poimintatuloista oli 88 % (Iahes 1,3 milj €) eli marjoja ja sienia kerattiin Itd-Suomessa yhteenséa noin viiden
miljoonan euron edesta. (Luonnonmarjojen ja -sienten kauppaantulomaarat vuonna 2016, MAVI). Eniten poi-
mittiin mustikkaa, puolukkaa, herkkutattia ja haaparouskua. Satovaihtelut ovat hyvinkin suuria eri vuosien
valilla, mika asettaa ostoyrityksille suuria haasteita.

Luomukeruualueet

Suurin osa Pohjois-Karjalan metsistd sopisi todennakoisesti luomukeruualueeksi. Talla hetkella Pohjois-Kar-
jalassa luomuluonnontuotteita keratdan muutamalla luomutilalla tai metsétilalla, joiden metsat on sertifioitu
luomualueeksi ja jotka kayttavat luomuraaka-aineita padasiassa omissa tuotteissaan. Naiden lisaksi muuta-
malla maakunnassa toimivilla ostoyrityksilla olisi kiinnostusta luomusertifioituihin luonnontuotteisiin. Hank-
keen alussa selvitettiin Metsdkeskuksen (Leena Leskinen, elinkeinopaallikko, itdinen palvelualue, Joensuu)
pyynnosta tama asia. Nyt on sovittu Helsingin yliopiston Ruralia-yksikon (Birgitta Partanen, Mikkeli) ja Met-
sdkeskuksen kanssa, ettd he selvittavat mahdollisuutta muodostaa isompi hanke, jonka aikana Pohjois-Kar-
jalan, Eteld-Savon ja Eteld-Karjalan metsien luomusertifiointimahdollisuudet ja toteuttamistavat selvitetaan.
Ensimmainen suunnittelutilaisuus oli maaliskuussa 2017. Neuvonantajan asiassa on Eija Vuorela Youngfour
OY. Han on ollut toteuttamassa vastaavaa toimintaa Lapissa.

Hunajantuotanto Pohjois-Karjalassa

Pohjois-Karjalassa on yli 120 mehildistarhaajaa. Suurin osa heistd on harrastajia. Keski-Karjalassa toimii yksi
suuri luomuhunajaa tuottava yritys ja heidan lisdkseen maakunnassa on kymmenkunta mehildishoidon puoli
ammattilaista ja viitisen kymmenta kaupallista hunajantuotantoa harjoittavaa mehildistarhaajaa. Pohjois-
Karjalassa hoidettavien mehildisyhteiskuntien maara on kahden tuhannen paikkeilla, jolloin maakunnan las-
kennallinen hunajasato on noin 80 000 kg. Hyvina hunajavuosina maakunnan hunajasadon arvo nousee siis
noin puoleen miljoonaan euroon. Muita mehildispesan tuotteita (siitepdly, propolis, perga, emomaito ja me-
hildisvaha) hydédynnetaan kaupallisesti vain muutamalla tilalla. Mehildisyhteiskuntia hyédynnetaan polytyk-
sessa marijatiloilla jonkin verran. Pohjois-Karjalan mehildishoitajat ry koordinoi mehildishoitajien yhteistyota
maakunnassa.

Luonnonkala

Ammattikalastajia on maakunnassa melko vahan ja heista suurin osa idkkaita. Heilld on oma yhdistys: Pohjois-
Karjalan Ammattikalastajat ry. Alan toimijoina tunnetaan maakunnassa ainakin osuuskunta Puruveden kala-
satama, Liperin kalasatama/tukku, Hannu Malinen, Nurmeksen kala OY, Puruveden savukala, Laukkasen kala
Oy ja Pielisen kalajaloste. Osuuskunta Puruveden kalasatama on saanut EU:n komissiolta suojatun maantie-
teellisen merkinnan (SMM) Puruveden muikulle vuonna 2013. Keski-Karjalan alueelta kalaa myydaan paljon
myo0s Eteld-Savon yrityksille. Josek Oy:n yritysrekisterista 16ytyy 16 sisavesikalastusta harjoittavaa yritysta tai
yksityishenkil6a. Jarvikalan hyédyntdamisen esteena ovat mm. lupapolitiikka, huono saatavuus, suuret kulje-
tus- ja tyokustannukset/kilo seka ikdantyvat tekijat.

Riista

Maakunnassa on aikaisemmin ollut laajaa kiinnostusta villisiankasvatukseen. Talla hetkella nayttaa silta, etta
toiminnassa olevat noin 10 villisiankasvattajat ovat paaasiassa harrastajia ja vain muutamalla on kasvuaiko-
muksia. Kasvatuksessa on pelkona afrikkalainen sikarutto, joka edellyttaisi kaksoisaidat tarhojen ymparille ja
nain kalliiseen investointiin vain harvalla on halukkuutta. Villisian kasvattajien tilanteestaan on tehty selvitys
syksylla 2013.



Muutamassa maakunnan pienteurastamossa on valmius rahtiteurastaa ja leikata myos riistalihaa.

Maakunnassa on muutama pienimuotoista riistalintujen kasvatusta harjoittava yritys. Viinisorsa-yrityksessa
on riistalintujen teurastamo.

Muut luonnontuotteet

Tohmajarvella toimiva Nordic Koivu OY keraa ja pakkaa koivun mahlaa omalla patentoidulla menetelmallaan.
He ovat aloittaneet yhteistydn Tornator Oyj metsayrityksen kanssa. Suuri osa Nordic Koivun mahlatuotteista
menee vientiin.

Muutama mehuyritys hyddyntdd myos koivun mahlaa tuotteissaan ja muutamia asiasta kiinnostuneita toi-
minnan aloittajia I6ytyy maakunnassa.

Vihred Sampo aloittelee pakurituotteiden vientia Kiinaan.

Pihkaa ja pettua hyddynnetdan muutamassa yrityksessa.
3.2. Luonnontuotteet elintarvikealalla — marjojen jalostamista

Maakunnassamme toimii 16 marjatuotteita tai marjapohjaisia juomia valmistavaa jatkojalostajaa. Edella mai-
nittujen yritysten toiminnan taloudellisesta laajuudesta on vaikea saada tarkkaa tietoa. Yritykset, jotka jalos-
tavat marjatuotteita pienessa mittakaavassa, ovat pienia perheyrityksia, joista osa myos viljelee marjoja. Mo-
nessa yrityksessd omistajat ovat jo lahellad elakeikaa. Tulevina vuosina tarkedan asemaan nousevat yritysten
onnistuneet sukupolven vaihdokset tai yrityskaupat.

Vaikka sienia kerdatddan maakunnassa paljon, niita ei jalosteta elintarvikkeiksi. Sama ilmio on nahtavissa muu-
allakin Suomessa. Maakunnassa ei ole mydskaan yrttien jatkojalostusta.

Marjojen ja sienten sivuvirtoihin liittyvaa toimintaa ei ole maakunnassa. Alalla toiminut yritys Nordic vitality
Oy on muuttanut Eteld-Karjalaan.

Yksi yritys on aloittamassa energiapatukoiden valmistamista Pohjois-Karjalassa. Raaka-aineet tulevat osittain
luonnontuotteista.

Tarkea toimija luonnontuotteista valmistettujen elintarvikkeiden osalta on Jaakkolan elintarviketukku. Se va-
littda pienten valmistajien lahiruokatuotteita esim. suurkeittidihin ja mahdollistaa logistiikan ja laskutuksen
jarkeistamisen. Lahiruokatukulla on pulaa pohjoiskarjalaisista luonnontuotteista kuten sienista ja marjoista,
joilla olisi menekkia, jos niita vain olisi saatavana. My0s pakastettua marjaa myydaan, vaikka se pakataankin
viela kasityona. Myo6s hunajan sopimustuottajista ollaan kiinnostuneita. Syksylla myydaan ravintoloille tuo-
reita sienid, jotka tulevat talla hetkellda maakunnan ulkopuolelta. Suolasienid menee kaupaksi vain joulun alla.
Tukun lisaksi maakunnassa on muutama pieni lahiruokakauppa, jotka myyvat pienten valmistajien tuotteita.

3.3. Luonnontuotteet matkailussa — vahan hyédynnetty voimavara

Perinteisesti luonnontuotteita kdaytetadn matkailuyrityksissa jonkin verran, mutta harvemmin niitd nostetaan
mitenkaan erityisesti esille markkinoinnissa. Luonnontuotteita voidaan hyédyntaa matkailussa ravintola-, oh-
jelma- ja hyvinvointipalveluissa. Jos esim. ruuassa kaytettavat luonnonraaka-aineet kerrottaisiin asiakkaille,
saataisiin pienelld vaivalla lisdarvoa matkailuun liittyviin ateriapalveluihin. Tunnetuimpia luonnontuotteiden
hyddyntéjia lienee yritysryhma Aksyt ammat yrttiretkilldan ja hyvinvointituokioilla ja Majatalosta majataloon
retket. Myos luontokuvausta on tarjolla. Metsastyksen ja kalastuksen hyodyntamista matkailussa on kokeiltu
(esim. Tmi Fishmar).



Hankkeessa tehdyssa kyselyssa luonnontuotealan yrittdjille kuusi luonnontuotealan yritysta kolmestatoista
sanoi tehneensa yhteisty6ta matkailualan yrityksen kanssa. Kolme matkailualan yritysta sanoi hyédynta-
neensd luonnontuotteita yritystoiminnassaan. Arktisten aromien sivuilla http://www.arktisetaromit.fi/fi/
arktiset+aromit/luontomatkailu/ kuusi pohjoiskarjalaista yritystd on ilmoittautunut matkailupaikaksi, joka
hyodyntda luonnontuotteita.

ProAgria Pohjois-Karjalalla ja Karelia ammattikorkeakoululla on 2017 alkanut yhteinen Green care- Green
Karelia-hanke. Toivottavasti se tuo lisdpuhtia luonnontuotteiden hyddyntdmiseen maakunnan matkailu-yri-
tyksissa.

3.4. Luonnontuotteiden hyddyntaminen hyvinvointialalla — kiinnostusta l6ytyy

Markkinoista saadun tiedon mukaan luonnontuotteista valmistettujen hyvinvointituotteiden ja luonnonkos-
metiikan markkinat kasvavat talla hetkelld nopeasti ja niissa on hyva kate. Pohjois-Karjalassa luonnontuottei-
den hyddyntaminen hyvinvointialalla ja erilaisissa hoitotuotteissa on vielad alkumetreilld. Hunajavakka on myy
mehildisvahasta valmistettuja voiteita ja Juuassa toimii luonnontuotteita hyddyntava saippuayritys.

ProAgria Pohjois-Karjalalla ja Karelia ammattikorkeakoululla on 2017 alkanut yhteinen Green care- Green
Karelia-hanke. Toivottavasti se tuo uutta osaamista luonnontuotteiden hyddyntamiseen maakunnan hyvin-
vointipalvelualan yrityksissa.

3.5. Luonnontuotteiden hyddyntaminen muilla toimialoilla

Liperissa toimii yritys nimeltda Hoikan herkku Oy, joka valmistaa luonnonyrteista eldinten ruokia. He myyvat
jonkin verran yrtteja myos elintarvikkeiksi. Heilld on kiinnostusta poimijaverkostojen muodostamisesta yri-
tyksen raaka-aineen hankinnan varmistamiseksi.

3.6. Luonnontuotealan toimijoita maakunnassa

Innovaatioympdristo
Luonnonvarakeskus, LUKE

LUKE:ssa kehitetty Masi-jarjestelma on kerannyt tietoa marjojen kukkimisesta, kypsymisestad ja marjasa-
doista. Jarjestelma muutetaan digi-muotoon ldhivuosina. Siind hyddynnetdan “citizen science” periaatetta,
jossa yleiso tekee havaintoja tutkijoiden sijasta. Masi-jarjestelman luojan Kauko Salon jaddessa eldkkeelle
ministerion rahoittamaa Digi-Masi-hanketta hoitaa jatkossa Rainer Peltola.

Muita LUKE:n luonnontuotteisiin liittyvia hankkeita maakunnassa ovat Luonnontuotteista uutta liiketoimin-
taa (LUMO-INKA) ja Sienten viljely biotalouden toimenpiteend

Itd-Suomen yliopisto

Myos Ita-Suomen yliopistossa, Metsatieteiden osastossa tehddan luonnontuotteisiin liittyvaa tutkimustoi-
mintaa. Esimerkiksi tutkitaan sitd, etta voitaisiinko metsia kasitellad niin, ettd ne tuottavat enemman luonnon-
tuotteita. Tama vaikuttaisi ratkaisevasti luonnontuotteiden saatavuuteen. Samalla halutaan kehittaa metsan-
omistajien ja kerdajien yhteisty6ta ja on suunniteltu sellaisia metsanhoitosuunnitelmia, joissa huomioitaisiin
myo6s metsien kyky tuottaa luonnontuotteita.

Yliopistossa tutkitaan myds mustikan ja puolukan talteenoton nykytila ja kokonaissatojen vaihtelu Suomessa.
Tutkimuksessa verrataan aikaa, jolloin ei ollut ulkomaisia poimijoita ja jolloin heita on ollut Suomessa. Sa-
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malla huomioidaan myos kotitalouksien luonnonmarjan poiminta. Toisessa tutkimuksessa mallinnetaan mar-
jasatoja kasvupaikkatietojen avulla. Yliopisto mukana myos LUKE:n Sievi-hankkeessa sekd Uusia tuotteita
metsdstd-hankkeessa, jossa tuotetaan tietoa puun ja luonnontuotteiden rinnakkaisesta tuotannosta.

Luonnonainetutkimuksen laboratoriossa Ymparisto- ja biotieteiden laitoksella Joensuussa tutkitaan kasveissa
olevia yhdisteita ja niiden hyodyntamista. Tutkimusryhman nuori tutkija sai Slush Skolar Awared-tutkimus-
palkinnon kuusen kerkkien bioaktiivisuuden tutkimiseen. Laboratoriossa tutkitaan myds hunajaa ja muita
mehildispesdntuotteita.

Joensuun tiedepuisto Oy

Joensuun tiedepuiston Vihredn kasvun keskus hanke on selvittdanyt kryo-prosessoinnin sopivuutta luonnon-
tuotteille. Tulokset julkaistaan vuoden 2017 aikana.

Muuta

Keski-Karjalan kehittdmisyhtio KETI Oy on selvittdnyt entisen Sienikeskuksen tilojen hyodyntamista Raakky-
|4ssd. Raportti selvityksesta |6ytyy linkista: http://www.apilagroup.fi/wp-content/uploads/2017/03/ Biotuot-
teistamo-Esiselvitys-raportti2017.pdf

Neuvontajérjestot

Kontiolahden ja Pyhaselan 4-H-yhdistyksillda on hanke LuonnoniILO, joka yhdistda nuoret ja ikdihmiset luon-
nonantimien ja luontoretkien keinoin. Alasta kiinnostuneita nuoria koulutetaan ja tyollistetdaan ikdaihmisten
luontoretkien (marja, sieni ja yrtti) ryhmien vetéjiksi ja samalla heidat heratellddn luonnon antimien kaytta-
jiksi.

Pohjois-Karjalan Martat ry:lld on puolestaan Luonnosta turvaa-hanke, jossa kannustetaan kotitarveviljelyyn,
luonnontuotteiden kerddamiseen ja kotivara-ajatteluun. Hankkeen aikana kehitetdan ja toteutetaan toimin-
taa, jolla lisataan yhteisollisyytta ja kannustetaan ihmisia mukaan hydédyntamaan luonnontuotteita.

4. VIUELTYJEN PUUTARHAMARIJOJEN JA MUIDEN VIUELTYJEN LUONNONTUOTTEIDEN
TILANNE POHJOIS-KARJALASSA

Viljellyt puutarhamarjat

Pohjois-Karjalassa oli vuonna 2015 124 marjanviljelytilaa ja marjoja viljelldadn 754 hehtaarin alueella (taulukko
1, luvut vuoden 2016 tukihakemusten perusteella laskettu). Eniten viljellddn mustaherukkaa ja mansikkaa.
Viljelyalueet painottuvat llomantsin, Joensuunseudun ja Keski-Karjalan alueille. Marjasadon laskennallinen
arvo oli vuonna 2015 n. 6 miljoonaa euroa. Viljeltyja marjoja tuotetaan maakunnassa enemman kuin kulute-
taan. Mansikkaa viljellaan paljon (n. 1/10 osa Suomen mansikanviljelyalasta), mutta siitd menee vain pieni
osa pakastukseen tai jalostukseen. Vadelman viljelyssa tunneliviljely yleistyy voimakkaasti, koska silld mene-
telmalla saadaan kymmenen kertaa suuremmat sadot. Herukoiden viljelyalaa on maakunnassa eniten. Poh-
jois-Karjalassa marjakasvierikoisuutena on saskatoon. Myo6s pensasmustikan viljely on menestynyt, vaikka
viljelyalat ovatkin viela pienid. Luomumarjoja viljellaan 17 tilalla Pohjois-Karjalassa. Pinta-alat ovat viela pie-
nia.

Viljeltyjen marjojen tuotannossa nakyy sama ilmio, kuin monella muullakin alalla: viljelijoiden maara on va-
hentynyt, mutta viljellyt pinta-alat pysyvat suunnilleen samalla tasolla. Uuden polven viljelijat ovat ammatti-
maisempia kuin aikaisemmin ja he ovat hankkineet kayttoonsa lopettaneiden viljelijdiden marjaviljelyksia.


http://www.apilagroup.fi/wp-content/uploads/2017/03/%20Biotuotteistamo-Esiselvitys-raportti2017.pdf
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Pohjois-Karjalassa etenkin herukkaviljelmat ovat idkkaita ja tarvitsevat kiireellistd nuorennusta. ProAgria Poh-
jois-Karjalan Marjamaat hanke hoitaa tahan liittyvdaa neuvontatyota.

Taulukko 1. Marjojen viljelypinta-alat (ha) alueittain v. 2016

Karviainen [Mustaher |Punaher |Valkoher |Mansikka [Vadelma |Saskatoon | Muut marjat|Yhteensa
llomantsi 11 147 33 1 2 1 0 195
Joensuunseutu 1 111 11 3 69 6 11 212
Keski-Karjala 1 105 10 0 190 22 3 330
Pielisen-Karjala 5 0 13 0 0 19
Koko maakunta 13 368 54 4 274 29 14 6 756

Heindvaarassa toimivan Marja Carelia Oy:n toiminta on ensiarvoisen tarkeda koko maakunnan marja-alan,
seka luonnon etta viljellyn marjan kannalta. Se tarjoaa valivaraston suurillekin marjamaarille ja ndin marjan
myyntid voidaan ajoittaa markkinoiden tarpeen ja hinnan mukaan. Marja-alalla kilpailu on kovaa ja teollisuu-
dessa kotimaisesta marjasta ei makseta enempaa kuin ulkomaisesta marjasta. llomantsin marjaosuuskunta
hoitaa viljelijoiden yhteisia asioita mm. teollisuuteen pain yhdessa Marja Carelia Oy:n kanssa, mika helpottaa
suurien marjaerien myyntia. Talla hetkella tilanne tuntuu olevan se, ettd marjoille olisi enemman kysyntaa
kuin niita on tarjolla. Siksi ProAgrian ylimaakunnallisen Marjamaat-hankkeen toiminta on tarkeaa.

My6s marjanviljelypuolelta toivotaan jatkojalostajien méaaran lisddntyvan maakunnassa. Sen aloittaminen on
helpompaa pienille toimijoille, jotka haluavat jalostaa oman tilan satoa. Suuria toimijoita marjan jatkojalos-
tuksen alalla ei Hermannin viinitilaa lukuun ottamatta ole.

Viljellyt sienet

Raakkylassa toimiva Polar Shiitake Oy viljelee luomusiitakesienia. Suurin osa yrityksen tuotannosta menee
vientiin. Yrityksellad on tavoitteessa kasvattaa tuotantoa lahitulevaisuudessa.

Viljellyt yrtit

Pohjois-Karjalassa on yksi yrtteja viljelevia yritys.

5. KEHITTAMISTARPEET JA -MAHDOLLISUUDET LUONNONTUOTEALALLA

Suurimpia pullonkauloja luonnontuotteiden talteenotossa on jarkevien keruulaitteiden ja tehokkaiden ke-
ruuverkostojen puuttuminen. Yrttien kysynta kasvaa ja niille olisi kysyntaa elintarvikepuolen lisaksi myos
hoito- ja hyvinvointituotteissa. Yrttien laajemman kdytén esteend on monen yrtin kohdalla lainsaadanto; har-
millisen moni suomalainen luonnonyrtti puuttuu EU:n sy6tadvien kasvien listalta, vaikka niiden teekaytto on-
kin sallittu.

Vahvuutena maakunnassa on vahva sientenkayttokulttuuri, ihmiset, jotka haluavat ja osaavat poimia luon-
nontuotteita seka metsien eri tuotteiden antamat suuret mahdollisuudet. Tasta huolimatta luonnontuottei-
den ostoyritykset ja neuvojaorganisaatiot ovat huolissaan poimijoiden riittdvyydesta Pohjois-Karjalassa. Osa
poimijoista on satunnaisia ja he eivat halua sitoutua koko kauden poimintaan. Suurten kehittamisponnistus-
ten jarruna on pelko huonoista sienivuosista, joita valilla tulee. Ostoyritykset toivoivat helppokayttoista ja
mahdollisesti verkon tai mobililaitteiden kautta hyodynnettavaa poimijakoulutusmateriaalia, jota kaikki os-
toyritykset voisivat hyddyntaa. Poimijakoulutuksessa neuvottaisiin lajintunnistuksen lisdksi myds ohjeita
sienten kasvupaikkojen lI6ytamiseen. Samoin toivottiin kampanjaa lapsiperheille ja kouluille siita, mita luon-
nosta voi saada ja ohjattaisiin em. ryhmia ensiaskeleille metsaan.



Mielenkiintoisen nakokulman sienten tuotantoon tarjoaa LUKE:n hankkeissa lanseerattu agrometsatalous
nakokulma. Siind luonnon sienia voitaisiin viljella esim. hakkuualueilla ja saada merkittavia satoja esim. jat-
kojalostusyritysten kayttoon.

Pienimuotoisen jatkojalostuksen kilpailijat [6ytyvat oman maamme rajojen ulkopuolelta. Ruuan tuonti lisdan-
tyy valtavasti koko ajan ja siita ei esim. tiedotusvalineissa juurikaan puhuta. Markettien hyllyt tayttyvat hal-
voista tuotteista, joiden raaka-aineiden alkuperasta ei ole mahdollista saada mitaan varmoja tietoja. Kalliim-
pien kotimaisten jatkojalostustuotteiden paasy marketteihin on vaikeaa.

Jos luonnontuotealalle halutaan lisata tyopaikkoja maakunnassa, pitdisi tuotteiden kysynta kasvaa voimak-
kaasti. Yhden mahdollisuuden tdhan tarjoavat hyvat tuotteet. Nopeitten tyopaikkoja syntyy jo olemassa ole-
viin yrityksiin, joissa on motivoituneet yrittdjat ja valmis kysyntd seka osaamista tuotekehityksessa. Toinen
tarkea asia olisi Ioytaa jatkajia olemassa oleviin marjanviljely- ja jatkojalostusyrityksiin silloin, kun nykyiset
omistajat haluavat jaada eldkkeelle.

My®0s yrityksien markkinointiin pitaisi 16ytaa parannuksia. Talla hetkelld on vaikea I6ytaa maakunnan yritta-
jien tuotteita ja/tai tietoja siitd, mista niitd voi hankkia, vaikka tietdisi tuotteita olevan olemassa. Yritysten
nettisivujen paivittaminen ja joissakin tapauksessa myos kokonaan tekeminen veisi asiaa huomattavasti
eteenpdin. Muutoinkin sdhkoisen markkinoinnin kanavien kadyttoa pitaisi tehostaa. Tutustumisretkellad hel-
sinkildiseen K-supermarkettiin huhtikuun alussa oli yllatys, etta tuotevalikoimista ei |0ytynyt pohjoiskarjalai-
sia tuotteita ollenkaan. Haasteena on siis myds oikeiden kauppapaikkojen ldytaminen pohjoiskarjalaisille
tuotteille.

Pohjoiskarjalaiset, suuret, luonnontuotealalla toimivat yritykset vievat tuotteensa padosin ulkomaille. Mahla,
siitakesieni ja herkkutatit vieddan paaasiassa eurooppalaisille yhteistydkumppaneille myyntiin. Myds mar-
joille, marjatuotteille ja pakurille olisi kysyntda etenkin Aasiassa, mutta talla hetkelld maakunnassa sitd hyo-
dynt&a vain Pielisen Karjalassa toimiva luonnontuotteiden ostoyritys ja pakurituotteita myyva yritys. Useassa
vientiin liittyvassa tilanteessa raaka-aineen luomustatus olisi tarkea kilpailukeino. Siksi luomukeruutuotejar-
jestelman kehittdminen maakunnassa olisi tarkeaa.

Pohjoiskarjalaisilla yrityksilla on hyvat mahdollisuudet saada rahoitusta seka tuotannon kehittamiseen etta
markkinoinnin tehostamiseen. My0s yritysryhmahankkeet mahdollistavat yritysten yhteisia kehittamistoi-
mia. Rahoitusmahdollisuuksien kartoittamisessa auttavat seka ELY-keskus, TEKES, maakuntaliitto ja erilaiset
kansalliset vientihankkeet.

6. KEHITTAMISTARPEET JA -MAHDOLLISUUDET PUUTRAHAMARJOJEN ALALLA

Puutarhamarjojen osalta kehittdmismahdollisuudet tulevat marjan suuresta kysynnasta ja vallitsevista tren-
deistda. My06s puutarhamarjoilla saattaisi olla vientimahdollisuuksia Aasiaan, silla esim Japaniin tuodaan pal-
jon mustaherukkaa Uudesta Seelannista. Aasia on muutoinkin kiinnostunut puhtaista skandinaavisista luon-
nontuotteista ja elintarvikkeista. ProAgrian Marjamaat hanke on tarkea tydkalu maakunnan marjaviljelysten
paivittamisessa kysyntaa vastaavalle tasolle. Lisddntyvan tuotannon kanssa pitaa yhdenaikaisesti aloittaa uu-
sien marjan jatkojalostuksesta kiinnostuneiden henkildiden 16ytaminen, jotta kaikki maakunnassa viljelty
marja ei mene edullisena raaka-aineena muualla Suomessa toimivan teollisuuden kayttéon. Suuremman
marjoja jalostava yksikon saaminen maakuntaan olisi tarpeellista ja toivottavaa. Marja Carelia Oy olisi tallai-
selle yksikolle hyvan yhteistyokumppani.

Toinen vield alkumetreilla oleva tuotantomahdollisuus liittyy metsamarjojen viljelyyn. Esim. puolukkaa ja lak-
kaa voitaisiin viljellad ja ndin varmistaa niiden saatavuutta huonoinakin satovuosina. My6s mesimarjanviljelya



voitaisiin lisata, etenkin jos viljelytekniikkaan l6ytyy hyvia ratkaisuja. Mesimarjalla voisi olla kysynt&a jatkoja-
lostuspuolella. Mustamarja-aronian kysynta lisdantyy pikkuhiljaa ja kuluttajat ovat kiinnostuneita myds ruu-
sunmarjasta.

7. HANKKEESSA TEHDYN KYSELYN TULOKSIA

Luonnontuote- ja puutarha-alan kehittdminen Pohjois-Karjalassa esiselvityshankkeessa tehtiin kysely luon-
nontuotealan yrityksille ja hunajatuottajille. Vastauksia saatiin 15, joista 7 oli hunajantuottajia. Vastaajien
joukossa oli my6s muutama suurempi yritys (> 100 000 €:n liikevaihto).

Luonnontuotealan yrittdjat pitivat yritystensa vahvuutena mm. laatua, laadukkaita tuotteita, kotimaisuutta,
ammattitaitoaan ja osaamistaan, yrityksen hyvaa mainetta, puhdasta luontoa ja karjalaista ruokaa, taloudel-
lista tilannetta, toimivia tuotantoratkaisuja, yhteistyota yrittajien valilla seka vakiintuneita asiakassuhteita.
Huolestuttavaa on puolestaan se, ettd tulevaisuudesta kysyttdessa kolmestatoista vastanneesta viisi ilmoitti
yrittdjanvaihdoksesta tai toiminnan lopettamisesta. Loput kahdeksan ilmoittivat toimintansa pysyvan ennal-
laan (1) tai kasvavan jonkin verran tai huomattavasti. Yritysten mahdollisuuksia tulevaisuudessa pidettiin hy-
vind mm. luomun, hyvan kysynnan, oman kehittymishalun ja osaamisen, Iahiruokabuumin ja matkailun ke-
hittymisen, vientimahdollisuuksien ja luonnonraaka-aineiden saatavuuden ansiosta.

Yrityksen haasteina pidettiin omaa terveyttd, ikdantymista ja jaksamista, rahoitusta, tuotannon kasityoval-
taisuutta, Pohjois-Karjalan heikkoa tunnettavuutta, koko tuotantoketjun hallintaa seka tuotteiden hintoja,
jotka muodostuvat korkeiksi. Heikkouksina nahtiin se, etta ei ole varaa palkata tyotekijaa eika aikaa tuottei-
den ja laitteiden kehittdmiseen. Pohjoiskarjalaisia yrityksid uhkaavat puolestaan muutokset saatiloissa ja nii-
den vaikutus tuotantoon, mehildisia uhkaavat taudit, oma jaksaminen ja ikddntyminen, maailmanmarkkina-
tilanne ja nousevat kustannukset, tuotteiden kopiointi, kilpailu, riittamattémat resurssit seka tyontekijoiden
saatavuus.

Yrittajilla on my6s suunnitelmia kehittamistoimista, joilla yrityksia saataisiin tuottavammaksi. N&ita olivat esi-
merkiksi osaamisen lisddminen, yhteishankinnat, yhteistyd, yhteispakkaukset, lainakalusto, varamiesjarjes-
telma, kannattavuuskirjanpito, investointien ja markkinoinnin lisddminen, digitalisoinnin lisdéaminen, keskit-
tyminen parhaiten tuottaviin tuotteisiin, sopimusviljely, tuotannon lisddminen ja sesonkityontekijoiden kayt-
taminen.

Seitseman vastaajaa naki yrityksensa tulevaisuuden erittdin tai melko hyvana; seitseman kohtalaisena. Vain
yhden vastaajan mielesta tulevaisuus ndyttdada melko huonolta. Vastauksia perusteltiin seuraavasti: vakiintu-
nut toiminta, tuotannon tasapaino tai maltillinen kasvu, eri osa-alueet tukevat toisiaan, ammattitaito, riittava
yhteisty0, riittava ja kasvanut kysynta, markkinoiden vakaus, myodnteinen tuotepalaute, vakiintuneet asiak-
kaat, ei vakavia riskeja nakopiirissa, kaunis luonto, marjojen tasainen menekki, mehuasemien tarve, onnistu-
nut markkinointi sekd uudet tuotantotilat.

Luonnontuote- ja matkailualan yhteistyd kysymykseen yhdeksan yritysta kertoi tekevansa yhteistyota. Muuta
kuin matkailuun liittyvaa yhteistyosta kertoi tekevansa yksitoista yritysta. Hunaja-alan yrittajat tekevat yh-
teistyota ruokintasokerin, emojen ja kaluston hankinnoissa, markkinoinnissa, kehien desinfioinnissa, vahan
sulatuksessa ja tapahtumien ja kurssireissujen jarjestamisessa. Matkailualan yrittdjilla on yhteinen tuote-
perhe ja sille markkinointi. Muu yhteistyd liittyi markkinointiin, hankintoihin tai laitteisiin. Myds hankkeiden
puitteissa tehtiin yhteisty6ta muiden yritysten kanssa.

Yksitoista yritysta oli kiinnostunut tekemaan myds tulevaisuudessa yhteistyota muiden yritysten kanssa. Hyo-
dyllisia yhteistydn muotoja olisivat: tuottajarenkaat saman tuotteen ymparilla, yhteistyo tyévoiman palkkaa-
misessa, yhteistilat ja laitteet, yhteiset myyntitapahtumat, kurssireissut, yhteisty6 yliopiston ja AMK:n kanssa
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seka marjanviljelijdiden kanssa, raaka-aineiden tuottajarenkaat, yhteinen vientiportaali, tuotekehitysyhteis-
tyo, ohjelma/elamyspalvelujen jarjestaminen ja verkostoituminen.

Toivomuksia hankkeessa jarjestettavien tydpajojen aiheista olivat mm. hunajan terveysvaikutukset, luonnon
kosmetiikka, myynti, hinnoittelu, markkinointi, yrttien ja muiden luonnontuotteiden kerdaminen ja keruu-
verkostot, markkinointi b-to-b sektorille, tuotekehitys tyopaja ja tutkimustulokset luonnontuotteista.

Koulutusta toivottiin mehildisiin ja hunajaan liittyen, tdsma kursseja tarpeen ja kiireellisyyden mukaan, laaja-
alaista green care ja matkailualan koulutusta seka myyntiin liittyvaa koulutusta.

Yksitoista vastaajaa oli kiinnostunut osallistumaan luonnontuotealalle suunniteltuun kehittdmishankkee-
seen.

8. HANKKEEN KYSELYSSA JA HAASTATTELUISSA ESILLE TULLEITA IDEOITA LUONNON-
TUOTE- JA PUUTARHA-ALAN KEHITTAMISEKSI

Tuotteet

- Sienista jalosteita

- irtomarjoja ja -sienia myyntiin pakastealtaaseen.

- marja-yrttituotteet

- Sieni-yrttituotteet

- Luomuruokaperhe maakunnan luomutuotteista

- valojuuri

- sienitahna

- mahla + hunaja + marjamehut

- hunajan annospussit

- maakunnan luomutuotteista koottu luomuruokaperhe
- luonnonyrtit ravintolakayttoon

- jatkojalostusta seka marja- ettd vihannespuolelle

- kuluttajat haluavat lisda paikallisia ja luomu vihanneksia
- tuotteita matkailupaikoille niiden omalla brandilla
Puolukkaa tutkittava enemman. Se on esim. laihduttava tuote

Markkinointi

- tarpeet — kysynta —asiakaslahtoisyys

- tuotteita vaikea l6ytaa — tuottajatietojen paivittaminen

- tuotteen ja kayttdjan kohtaaminen — sahkaoiset alustat

- todelliset kilpailijat ulkomailla ja ne voidaan voittaa vain yhteistyolla

- terveys ja hyvinvointi buumin hyédyntaminen

- tuettu markkinointi

- apua lahiruokamyymalan perustamiseen

- ”luonnontuote markkinakulkuri” etsimaan ulkomaisia markkinoita

- reko lisda kysyntaa

- luomuruokapiirit

- keskitetty “hakukone”: sopimusviljelijoitd, maataloustuotteita, keittididen hankinnat

- aasialaisia opiskelijoita/asiantuntijoita miettimaan, millaisia luonnontuotteista valmistettuja tuot-
teita heidan kotimaissaan kaytetaan
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Yhteistyo

- vuokrattavaa tuotekehitys/valmistustilaa, kuivurit, tuotekehityspalvelut hankkeen kautta

- kauppa-autoyrittajalla pakastustilaa tarjolla

- metsdammattilaisista ja maaseutuyrittajista luonnontuotealalle toimijoita/keré&jia oman sesongin
ulkopuolella.

- luonnonmarjojen satoennusteiden tutkimustiedon hyddyntaminen

- marjamaskin keruun tehostaminen ja kayton lisddminen, raaka-aineiden kokonaisvaltainen hyédyn-
taminen

- erilaisten tuotteiden kasittely samoissa tiloissa jos eri sesongit

- maatiloilla voitaisiin hyddyntdd enemman metsien luonnontuotteita, maatiloilla tarve 16ytaa lisatu-
loldhteita

- luomustatus luonnontuotteille

Ideoita hankkeille

- kayda suurkeittidissa ja teollisuudessa kartoittamassa, miten paljon marjoja ja sienia ja muita raaka-
aineita kaytetaan. Teollisuuden tarpeet luonnontuotteiden suhteen

- tilinpaatoksen ja taseen lukeminen, valilld pysahdyttava miettimaan, myynti ja markkinointi

- tuotteet saman brandin alla (esim. maakuntamehu): lapinakyvyytta ja luottamusta esim. analyysien
avulla. Kaikki mukana olevat ndkevat analyysien tulokset

- luonnontuotteet ja hunaja: suuret satovaihtelut, sesonki kiivas -> jatkojalostaminen hankalaa
- haaste muille elintarvikealan hankkeille: riistalihan ja jalostajien kohtaaminen

- mesenaatti; vastikkeellista joukkorahoitusta, voisi kdyttaa esim. markkinaselvitykseen

- osuuskunnat tulevaisuudessa

- haluttaisiin ammatillista juttuseuraa eri aiheista: tuotanto, yritysjohtaminen, markkinointi

9. ELINTARVIKEALAN TRENDIT LUONNONTUOTEALAN NAKOKULMASTA KATSOTTUNA

Viime vuoden aikana useilla messuilla on tullut esille samankaltaisia suuntauksia elintarviketuotteissa
(Malmo, Natural products; Pariisi, Sial). Terveellisyys nousee joka puolella esille ja tarkeimpana ilmiéna siihen
liittyen kasvisruokailu. Erikoisruokavalioihin liittyvat free from tuotteet: laktoositon, gluteiiniton, sokeriton
jne. ovat tarkea tuoteryhma. Luomu nostetaan tarkeaksi kriteeriksi. Puuvedet ml. mahla ovat kasvattaneet
markkinaosuutta maailmalla valtavasti. Muita kuluttajakdyttaytymiseen vaikuttavia trendeja ovat turvalli-
suus ja luottamus, kestava kehitys, terveys, hyvinvointi ja ulkondkd, luonnollisuus ja nostalgisuus, mielihyva
ja ruualla palkitseminen seka helppous ja mukavuus. Myds yksilolliset tarpeet, perhekokojen pieneneminen,
ikddntyvan vaeston lisdantyminen, kiireinen elamanrytmi ja valipalasydminen sekd ennen kaikkea myos
ruuan elamyksellisyys (tarinat ja kokemukset) ja ruuasta saatava mielihyva vaikuttavat toisaalta elintarvikkei-
den valintoihin, mutta myds tuotekehitykseen. Kokonaan uuden nakékulman asiaan tuovat uudet ruuan tuo-
tantotavat: 3D-tulostin, CellPod-soluviljelmat ja laboratoriossa tuotettu liha ovat tulevaisuuden elintarvik-
keita.

Luonnontuotteissa trendeissa nakyy selvimmin marjojen suuri kysynta. Suomessa nakyy myos suuri kiinnos-
tus villiruuan ja etenkin villiyrttien hydodyntamiseen. Trendeihin sopivia luonnontuotealaan ja kasvissyonnin
liittyviad tuotteita ovat esim. vilipalatuotteet, yosa-tuotteet, 24 h pellavarouheet, nyhtokaura seka harkis,
jonka menekki on jo ohittanut broilerin paistisuikaleet. Ulkomailla ovat nousemassa mm. kulhoruuat, pakaste
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smoothiet, leivat ilman perinteisia viljoja seka lupiini- ja merilevatuotteet. Mielenkiinnolla odotetaan myo6s
EU-lainsaddannon muutosta hyonteisproteiinin suhteen.

Paakaupunkiseudun markettiin tehdyssa vierailussa tuli esille se, ettd etenkin valipalatuotteiden tarjonta on
kasvanut. Tuotteita I6ytyy monesta eri tuoteryhmasta. Mielenkiintoinen esimerkki ndista oli esim. l[apinakyva
muovipikari, jossa oli sokeriherneenpalkoja ja hummus pienemmassa astiassa. Loistava ja terveellinen vali-
palatuote, jota voi muunnella kdytettavissa olevan raaka-aineen mukaan.

Elintarvikealan trendeista on tassa hankkeessa tehty laajempi koonti.

10. YHTEENVETO

Pohjois-Karjalassa luonnontuotteiden talteenottoa hoitavat suuret ostoyritykset. Suurin osa luonnontuot-
teista vieddan ulkomaille raaka-aineina. Puutarhamarjoja tuotetaan paljon ja ne menevat suurelta osin Marja
Carelia OY:n kautta teollisuuteen. My6s mahlan talteenottoa ja siitakkeen viljelya harjoittavat yritykset ovat
tarkeita toimijoita maakunnan luonnontuotealalla.

Luonnontuotteita ja puutarhamarjoja jalostavia yrityksia on vahan. Niiden maaran lisddminen on yksi tarkea
kehittamiskohde alalla Iahitulevaisuudessa. Vallalla olevat trendit ja etenkin marjojen kova kysynta antavat
paljon mahdollisuuksia uusien yritysten toiminnalle. Luonnonvarakeskuksen sienten viljelyyn liittyvat hank-
keet tuovat varmasti tulevaisuudessa uusia yrityksia ja uusia tuotteita maakunnan luonnontuotealalle. Tuo-
tekehityksen avulla on mahdollista tuoda markkinoille tdaysin uudenlaisia tuotteita sekd marjoista etta sie-
nista, joilla olisi kysyntda myos ulkomailla. Yhteistydn avulla on mahdollista I6ytaa ratkaisuja myos logistiikan
ja markkinoinnin ongelmiin.
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