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Mita on villiruoka?

e VILLIRUOKA ON
marjoja, sieni, riistaa, poroa, villikalaa, -vihanneksia ja -
yrtteja

 Villiruokaa on kaikki luonnossa vapaasti kasvava ruoka,
myaQs riistaeldimet ja poro.

» Villiruoka on Koillismaalla kasvanutta, tuotettua tai
jalostettua ruokaa.

e Suomessa on vahva marjastus- ja sienestysperinne, jota
Jjokamiehenoikeus tukee. Villiruokaa.

« Kalastus kiinnostaa tuhansien jarvien maan asukkaita ja
kesamokilla viintyvia lomalaisia. Villiruokaa.

 Villiruokaa suosittelevat niin kokit, ravitsemussuositukset
kuin ymparistdjarjestotkin. Nyt suosittelijoiden joukossa
my0s terveyden asiantuntijat. Luonto lisaa tutkitusti seka
henkista etta fyysista terveytta.

o Tervetuloa villiruoan maailmaan!
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Moodboard

Wild Food Kuusamo Lapland

visuaalisen ilmeen kehittely aloitettiin

alueen paikallista, vahvoista lahtokohdista:
Luonto, valo, riista, marjat ja keskiyon aurinko.
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Kulttuurimatkailun kehittamisstrategia - Temaattiset painopistealueet — Keihaankarjet, joita
painotetaan, mutta kuitenkin muuta tarjontaa unohtamatta

C Lahiruoka
« Villiruoka

e Suomalainen
ruokakulttuuri,

( elive likea Ioc®

e Paikan tuntu
el uontosuhde
«Sosiaaliset kdytannot

e Tutustuminen suomalaisiin
ihmisiin, paikallisuuteen,

i Matkallljan urbaaniin kulttuuriin,
H H kulttuuriperintdon, historiaan,
osallistaminen tarinoihin ja naiden

wyksellinen kokeminen seké
ungissa, ettd maaseudulla

____________________________________

+ Kehittamisen lahtdkohtana
on edistaa kulttuurin
matkailullista tuotteistamista
ja lisata kulttuuristen

e Elamyksellis

Kulttuuriset
elementit !

i dividuaal elementtien sisallyttamista
CinN tarjontaan yhdistaen teemoja,
erityisesti Culture in Nature.
O Ny N
* Muotoilu *Musiikki
* Muoti eSarjakuva
« Arkkitehtuuri ja sen <Elokuva
vaikutukset eri <Peliteollisuus
eldmanalueissa J «Kzden taidot
. J
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HANKINNAT JA KILPAILUTUS
-SEMINAARI

Kuusamon lukion auditoriossa
pe 22.11.2013 klo 12.00-17.00

Seminaarissa keskustellaan julkisten hankintojen
periaatteista, kilpailutuksista sekd niiden valmiste-
lusta. Tilaisuudessa esitelladn Kuusamon kaupungin
seka Vaalan kunnan hankintojen toimintamallit.
Asiantuntijana toimii hankinta-asiamies Jorma Saari-
keto Varsinais-Suomen Yrittajista.

limoittautumiset 18.11.2013 mennessa osoitteeseen
info@naturpolis.fi

Lisatietoja www.naturpolis.fi
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% 'LV Olimme mukana Herkkujen Suomi-tapahtumassa
rautatientorilla, jarjestimme seminaareja ja
sieni-, yrtti,yms.kursseja.
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Olemme mukana markkinoilla.
Koillismaan keittiomestarit ja
luonnonvaratuottajat ovat
meidan yhteistydkumppaneita.



Olimme mukana Ruka Nordicissa ja olemme my0s tdna vuonna.



Teimme italialaiselle kulttuuriryhmaélle siikakeittoa heidan itsensa pyytamista
kaloista jarven jaalla.



eadl Luonnollisesti lahelta -hanke jakoi kayttajan Anne Laurila
julkaisun
14 t - Muokattu
Kuusamo Lapland Wild Food valloitti vieraat Cannesin filmifestivaaleilla
Skandinavian paviljongilla.

Anne Laurila lisasi 6 uutta kuvaa — henkilon Niina Myller kanssa paikassa Palais

des [ eslivals, Cannes

Fmnish brunch with food from Kuusamo region became succes! #canneshimfestiva

#wildfood
Tykkaa - Kommentoi - Jaa 7

https:/“www facchook, com/ 18.5.2015






Ranskalaiset keitti{jmestarit/ MQFit ja

! Michelin-tahtien ravintoloitsija

& — kavivét vierailulila.
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Lahdevedesti, karpalosta
tai yrteistd bisnestd?

ki Yrityksiti on suuria, pienid
jauseilta toimialoilta. Kaikille
- onkuitenkinyhteistd, ettd me-
- nestyminen ei tule itsestiién.
Menestyksen eteen on tehti-
Vi tydth. "Yrittdminen on on-
gelmien ratkaisua. Aloitim-
me v.1991 Finnspring Oy:n
ajatuksesta, etté lihdevedes-
t# voisi tehdé bisneksen. Idea
- syntyl, kun mieheni Hannun
- Lontoossa asuva sisar fhmet-
- teli, ettd vollo Suomessa tosi-
' aankin kastella kuldcapenlde-
- jdlihdevedella,
. Tistd Hannu sal idean ja
- lahti hakemaan tietoa ym-
~ ptiri Furooppaa lahdeveden
ullotuksesta. Asia oli meil-
- le téysin vieras, olimmehan
- maanviljelijbité ja thysin uu-
della toimialalla” Niin kertoi
meille Finnspring Oy:n toi-
nen omistaja Virpi Ali-Haa-
- pala opintornatkallamme To-

7 Helpot
" liikeideat on
 jo kaytetty.

o S P e e e e s

holammille.
Finnspring Oy pullottaa

tané péivind 65 miljlitraa -

kivennéisvesli ja muita vir-
voitusjuomia. Liikevaihto on
noin 20 milj.eur ja tydnteki-
joité on 80,

OLI SU0, kuokka ja Kimmo.
Kimmo Piippo mietti, ettéd mi-
ti tehda suolla. Selvitysten ja
valtavan byrokratian filkeen,
hén loysi tiedon, jonka mu-
kaan karpalon kasvatus on
luokiteltu EU:ssa tavanomai-
seksi peltokasvilesi. Silsp héin
paitti alkaa kasvattaa karpa-
loita, Hén osti 3000 karpalon

tainta, ja istutti ne 70 hehtaa-
rin suolleen. Kimmo on télld
hetleelld Suomen ainoa kar-
palonkasvattaja ja muualla
Euroopassakin helts on muu-
tama pienyrittéji. Ensimmii-
nen sato korjataan ensivuon-
na :

Eija Marjomaa oli aina ol-
lut kiinnostunut yrttien ter-
veysvaikutuksista ja hank-
keen avulla luotiin puitteet
plenyrittdjlen osuuskunnalle
Janettikaupalle, Nyt hin kas-
vattaa yrtteji ja jalostaa niisté
malasuolaa, voiteita ja 6ljyjé.
Toiminta on vield pienimuo-
toista, mutta pultteet ovat jo

kunnossa,

MEILLA thilld Kuusamossaja
Taivalkoskella on samat mah-
dollisuudet. Luonnonvarojen
hybdyntaminen on meilld
vasta hyvin alussa. Niille, jot-

ka epiileviit luonnosta saa-
tavilla tuotteilla tehtiivai bis-
nesté, kannattaa kayda tutus-
tumassa Finnspring Oy si-
vulhin. Tém# on todellista lii-
ketoimintaa. Kailki alkaa ai-
na plenestd. Helpot litkeide-
at on jo kéytetty, Yhteisty6l-
18, yhteiselld kehittdmiselld
Ja yrittdjien sinnildcitilla pa-
neutumisella ongelmien rat-
kaisuumn, mekin saamme tu-
losta.

Opintomatkamme oli to-
dellinen opintomatka, Arvos-
takaamme hienoja luonnon- |
varojamme ja haetaan oppia
muualta. Menemme seuraa-
vaksi kolluttelemaan Kianta-
man ja karpalontaimikasvat-
tajan ovia elokuussa.

Efisa Kangasaho
projektipdallikks
. MNaturpolis Oy




Villiruokaseminaari syyskuussa 2015



Teemme opintomatkoja mm. mehustamoon, pienteurastamoon ja lahiruokapisteisiin.
Jarjestamme tuotteistamisopetusta. Kuvassa sienimakkara.
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www.treehotel.se



Perustoimialat
tav.2021 / 2017
- Matkailu:
+250 hiv / +150 htv
- Metsa ja puujalostus:
- +100 htv/ + 50 hvt
- Kaivos (seututaso)
+150 htv/ +100 htv
- Maatalous- ja
luonnontuoteala:

~—X150 htv/ +100 Atv,———\
L.ahiruuan osuus alueen

matkailun, vahittais- ja
tukkukaupan seka kaupungin
elintarvikehankinnoissa
kasvaa

Tavoite viimeistaan v. 2021

60% -~

0%

Johdannaistoimialat:
+A450htv/ +200 htv

AP




Elintarvikkeista ja luonnosta elinvoimaa Koillismaalle. Hankkeen
lahtokohta Wild Food teema.

» Hankkeen lahtokohta on Naturpolis Oy:sséd aiemmin toteutetut hankkeet,
erityisesti Luonnollisesti lahelta hanke.

» Luonnollisesti lahelta-hankkeessa luotiin yhteistydmallia elintarvike-kauppa- ja
matkailun toimialoille ja siind toteutettiin Kuusamo Lapland ja Taivalkoski Wild
Food-tavaramerkki. Merkkien kayttod ohjaamaan tehtiin brandikasikirja.

« Hankkeessa aloitettiin my0s villiruokatori, nettikaupan pilotointi elintarvikealan
ostaja- ja myyjayritysten vdlille.

» Hankkeessa pidettiin tyOpajoja ja kursseja. Mm. sieni- ja yrttikurssit.

» Hanke osallistui Herkkujen Suomi tapahtumaan Helsingissa.

» Hankkeen elintarvikeyritykset maistattivat tuotteitaan eri tapahtumissa.

» Kuusamo Lapland Wild Food ja Taivalkoski Wild Food tavaramerkkeja tehtiin
tunnetuksi useissa tapahtumissa, lehtiartikkelissa, paikallisradiossa ja
projektipaallikko kavi esittelemassa hanketta useissa seminaareissa ja
tapahtumissa.

» Hanke on facebookissa. Facebook.com/luonnollisesti lahelta. Instagram:

: wildfood. Tehdaan myos nettisivut: www.kuusamolapland.fi

I POHJOIS-POHJANMAA
Council of Oulu Region
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Elintarvikkeista ja luonnosta elinvoimaa Koillismaalle - tavoitteet

» Hankkeen tavoitteena on yritysten lilkevaihdon kasvun kautta liséatd alueen
tyOpaikkoja sekd matkailun ettd elintarviketuotannon ja- jalostuksen seka kaupan
toimialoilla. Keinoina tavoitteen saavuttamiseksi ovat yritysten lisaéantyva
yhteisty0, alueen ja brandien KLWF ja TWF tunnettuuden lisdaminen,
ammattitaidon- ja tiedon kehittaminen, tuotteistaminen seka sahkoisen etta
henkilokohtaisen myyntityon kehittdminen. Kasvun tavoite on erityisesti kv-
asiakkaissa. Tahan haetaan oppia ulkomaille suuntatuvilla opintomatkoilla ja kv-
asiantuntuntijoiden vierailuilla.

» Hankkeessa pyritdan sekd luomaan puitteita laajemmalle elintarviketuotannolle
ettd vaikuttamaan alueen ruokamatkailun vetovoimaisuuteen. Luontoon
kehitettavat matkailutuotteet seka luonnosta saatavien tuotteiden hyddyntaminen
lisdavat matkailun kysyntaa. Keinoina kaytetaan lisaksi seka sahkoisen etta
henkilokohtaisen myyntityon kehittdmista. Kansainvalinen matkailu on otettu
huomioon kaikilla osa-alueilla. Hanketta tehdaan yhteisty6ssa eri toimialojen
kanssa, erityisesti matkailu- kauppa- ja elintarviketoimialan.

~ Vipuvoimaa .
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o vk wonmn aogy. AMBNKkeista ja luonnosta elinvoims Koillsmalle

Lahtokohta: Kuusamon kaupungin4atkiSen ruokahuollon tuotteista 60% tUreeldhialueelta Kuusamon
kaupungin strategian taveitteiden mukaisesti. Taivalkoskella tarkka maaritys on vielatydskentelyssa.
Ruokamatkailu alue€n vetovoimatekijaksi.
Nama edellyttavat investointeja elintarviketuotantoon seka lisadntyvad myyntityoté ja yhteistyota
eri toimjafojen kanssa.

-\ J
LUOMUMETSAKARTO ; \., .‘

JALJITETTAWYYS.Lapi ;
Kuluttajat. . - ;Matkalluyrltykset “Kauppa Maatalous-

Paikalliset ja matkailijat. Kotimaa ja *hyvinvointi tuottajat
ulkomaat.MEKin kulttuurimatkailun *|luontokuvaus
strategian osa-alueita ovat mm. villiruoka *qolf
ja ruokaperinne. go
YHTEISTYON KEHA
Villiruoka saadaan suoraan villistd luonnosta sesonki kerrallaan. Villiruokaa on kaikki ‘ '}
luonnossa vapaasti kasvava ruoka, myos riistaelaimet ja poro. w w

Villiruoka on marjojaysienia, riistaa, poroa, villikalaa, -vinanneksia ja -yrtteja.

Villiruoka on osa suomalaiStayuokakulttuuria. Jokaisella Suomen kolkalla omat vahvuutensa.
Koillismaalla on hyvat mahdollisutrdet. nousta villiruoan keskukseksi. Tuottajia pitaa saada lisaa, KUUSAMO
samoin lisata myyntityGta. Kysyntaa on jo tattahetkella. TAtvatEosK LAPLAND




Elintarvikkeista ja luonnosta elinvoimaa Koillismaalle

YhteistyGsopimuksen ovat tassa vaineessa allekirjoittaneet seuraavat yritykset ja
yhteisot:

Koillismaan Osuuskauppa, Kuusamon Lihatuote, Petajalammen Herkku, Kuusamon
kalajaloste, Kuusamon peruna, Kitkan Herkku, ravintola Hotku, Isokenkaisten klubi,
Studioravintola Tundra, Rantasipi Rukahovi, Rukapalvelu, ravintola Kuksa,
Rukatonttu, Rukan Salonki, Palosaaren poro- ja kalastustila, Pitkdsen
maalaisjuustola, Ruka Kuusamo matkailuyhdistys, Oivangin Lomakartano,
Nuorisokeskus Oivanki, Pohjolan Pirtti, Citymarket, Koillismaan Luonnonkala, Saijan
Lomakartano Taivalkoski, Kainuun ammattiopisto, kasvisravintola Karpalo,
Kuusamo Golf, Riipisen Riistaherkut, Royal Ruka,Rukakeskus, Pesidlan puutarha
Taivalkoski, Aikkilan porotila, Taivalkosken yrittajat, Ruka Safaris, Ruka
Adventures,Kuusamon yrittajat, Taivalkosken leipomo, Olkkola ja Jarvinen
perust.yhtio, Jalavan kauppa; Kuusamon Erdveikot sekd ELO-saatio (suomalaisen
ruokakulttuurin edistamissaatio). Lisaksi yhteistyokumppanina on Oulangan
kansallispuisto.

Vipuvoimaa I POHJOIS-POHJANMAA
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Elintarvikkeista ja luonnosta elinvoimaa Koillismaalle

Oulun eramessujen yhteisesiintyminen toukokuussa 2015. Kavijamaara 50.000.
Myytiin kesaa ja villiruokaa.Mukana Kitkan Herkku, Kuusamon kalajaloste, Riipisen
Riistaherkku, Hopunloppu ja esitejakeluna matkailuyritykset.

Valtakunnalliset villiruokamarkkinat ja seminaari syyskuussa 11.9. -12.9.Toteutettiin
sekd Kuusamossa, Rukalla ettd meskuvaarassa. Villiruokaseminaari ja ohjelmaa
yhteisty0dssa ELO-saation kanssa.

Kansainvalinen keittiomestarivierailu oli maaliskuun lopussa (Michelin-kokit ja
ruokatoimittajia Ranskasta). Hanke on yksi jarjestajista.

Villiyrtti- ja sienikoulutuksia seka tuotteistamistytpajoja.

Opintomatkoja ja vierailuja. Finnspring Oy:60n, Yrttiaikaan ja karpalotilallisen
luokse. Hailuodon siikamarkkinoille, Ruotsin Bodeniin Treehotelliin, Rovaniemelle
Arctic Light hotelliin ja Mehtakylpylaan.

Suomeen on valmistunut 1.ruokamatkailustrategia. Tekija on Haaga-Helia ja
kumpp. Siind on vahvassa osassa myas villiruoka. Ruokamatkailustrategia on osa
MEKin Kulttuurimatkailustrategiaa.

I POHJOIS-POHJANMAA
Council of Oulu Region
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Elintarvikkeista ja luonnosta elinvoimaa Koillismaalle

» Hankeaika on kolme vuotta ja kokonaiskustannusarvio on n. 400.000 euroa.

« Hankkeelle on Pohjois-Pohjanmaan liitto myontanyt rahoituksen EU:n
rakennerahasto-ohjelmasta. Rahoituksen osuus on 70%. Yritys- ja kuntarahoituksen
osuus on molempien 15%.

« “Gastronomic tourism has become a trend. We believe that gastronomic tourism is
still an untapped resource in many parts of the world and, if managed and planned
properly, has the power to bring recognition, wealth and prestige to many areas
that have a real vocation for food or wine production. “(Erica Croce &Giovanni
Perri. Food and wine tourism)

» Kuusamo Lapland Wild Food ja Taivalkoski Wild Food branditydn tavoitteena on,
ettd alue on vuonna 2020 Suomen tunnetuin ja kansainvalisesti kilnnostava
ruokamatkailukohde.

» Lisatietoja: Elisa Kangasaho, puhelin 0400 351321, sahkoposti
elisa.kangasaho@naturpolis.fi.

Vi imaa * 2 POHJOIS-POHJANMAA
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LUONNOLLISUUS
KAIHO

KESTAVA
KEHITYS

Sustainability Natural
& Nostalgia

TURVALLI-
Safety KUUSAMON Pleasure MIEL[HYVK

suus: - EE |1 ok JREE

ALKUPERA
PUHTAUS

Health, Wellness
& Appearance Convenience

HYVINVOINTI MUKAVUUS

TERVEYS




Matematiikkaa ja 4aneen ajattelua

Jos 5.000 taloutta ostaa lahiruokaa
10 eur/viikko lisaa aikaisemmasta=

200.000 eur/kk
2,4 milj.eur/vuosi.

Helsingin yliopisto/Ruraria Insituutin
tutkimus:

100.000 euron lahiruokaostot tuovat
alueelle yhden uuden tyopaikan.

Liséksi: Jokainen elintarvikeketjuun
tyollistynyt uusi tydpaikka luo 2,4
tyOpaikkaa lisaa.

Vahintaan 24 uutta tyopaikkaa!!!

| ’ Kitkan Herkku Oy

RUKA!

RUKAN
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Arkiruoasta tuli
megatrendi

w'Viliruoan ympdarille kehitetdsn Kollismaalla vudenlalsta
elintarviketuotantoa ja ruokamatkailua
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Tulevalsuus

e HEILUONTOYRITTAJYYSTIEDOTUKSESTA!

«  Olet saanut postia Suomen _
luontoyrittajyysverkosto ry:n sahkoisesta
tiedotuspalvelusta.

e  Haetaan koivun lehtien toimittajaa

o Kosmetiikka- ja farmasia-alan yritys Saksasta
etsii pitempiaikaista koivun lehtien
toimittajaa. Lehtien tulee olla luomua.
Vuositarve noin 5 000 kg.

Jatkoneuvotteluista kiinnostuneet voivat
Iimoittautua sahkopostitse

e  LAPIN 4H-KERHO TEKI
LUOMUMETSAKARTOITUKSEN KUUSAMO-
TAIVALKOSKI ALUEELLA KESALLA 2015.

e MEILLAHAN ON NYT LUOMUKOIVUA
VIETAVAKSI. JOSPA JALOSTAMME ITSE!

KUUSAMO TAIVALKOSKI
LAPLAND










KUUSAMO
LAPLAND

THE Kdme OF

W Food

IS HERE.

KIITOS!

Elisa Kangasaho/Elintarvikkeista
ja luonnosta elinvoimaa
Koillismaalle
elisa.kangasaho@naturpolis.fi
0400 351 321
www.kuusamoregion.fi.
Hanke 16ytyy myds
Facebookista.Luonnollisesti
l&heltd. Instagram:
kuusamolaplandwildfood




