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Brändissä tärkeintä
ovat arvot

Eikä!
Tärkein on

maku!



Lapin Maria Oy

LIIKEIDEA
Kourallinen marjaa jokaiseen päivään



Brändi
Keskeiset termit
Arvot
Brändäys
Miten maine syntyy

T&K
Itse
Jatkuu ikuisesti

Tässä esityksessä



Brändiä ostamassa

1 - Hilla

2 – Meritalo?

3 – Ylönkylä



Mistä puhumme, kun puhumme brändeistä?

Brändi-identiteetti

Tuotemerkin omistajan tavoite tuotteesta vallitsevasta yleisestä 
mielikuvasta. Tavoiteltu mielikuva heijastaa tuotemerkin omistajan arvoja.

Brändi-imago

Kuluttajien näkemys tuotteesta ja siihen liitetyistä arvoista.

Brändäys

Brändi-imagon systemaattista ja jatkuvaa muokkausta brändi-identiteetin 
mukaiseksi.

Brändit

MAINE

ARVOT



Minun
arvot



Marjat = Pohjoinen



Katso vaikka

Oulun yliopisto
METLA

Puhtaimmat
ja terveellisimmät

marjat kasvaa
Lapissa.



Brändäys



Näkyvyys

Omi-
naisuudet

Mieli-
kuvat

Arviot Tunteet

Asia-
kassuhde

Brändi myynnin tekijänä



Rehellinen brändi



Hra 
Fazer

Life up North



0. Tahto

1. Arvot
Arvot

Hyvänmakuinen, terveellinen, ympäristöystävällinen

2. Mielikuva
Nimi
Logo

Muu ulkoasu
Assosiaatiot

3. Tuote
Smoothie? Mehu? Välipalapatukka? Mysli? Jäätelö? 
Jogurtti? 

Lapin Marian kehitystyö



Ja sitten 
alko työt!



T&K

2010 2011 2012



Samat lähtökohdat
- eri tuotteet



Kuin kaksi... brändiä

Nimi

Logo

Pakkaus

Tunnuslause

Itse tuote
ja kaikki mitä siitä

kerrotaan

Hinta

Jakelukanava



Tarinoita – vai totta?



Arvio

Assosiaatiot

Vahvoja?

Positiivisia?

Ainutlaatuisia?




