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e BRANDAYSTA...

TUOTE —-BRANDI
BRANDI ON KOKEMUS
- KENEN KOKEMUS!?
KUN TUOTTEELLASI SAAT AIKAAN HYVAN KOKEMUKSEN,

TIETAAKO KOKIJA KETA KIITTAA?
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r artisan lettuce not only protect
aximum freshness and wsual appeal
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... ATUOTEKEHITYSTA...



Uusi tuote: ELINTARVIKKEITTEN T&K-prosessi

JOHDON LANSEERAUS
PAATOS PAATOS

IDEA uudesta tuotteesta

- Yrityksen tuotestrategia
- Portfoliosuunnitelma/Brand plan
- IDEA-tyopajat/Co-design pajat

- Asiakkaan ehdotus/Partnerien
toiveet

- Henkiloston ideat/ Tuotannon
mahdollisuudet

- Markkinaseuranta/Kilpailijahaaste

Tuotekehitysprosessi Markkinoille tuotteistus

- Konseptin/Brandi-idean kehitys Kaupallistaminen

- Tuotteen/Reseptin kehitys - Jakelutiepaatokset

- Pakkauksen/Pakkaamisen kehitys Saadokset
- POS point of sales

Tuotannon/Valmistuksen kehitys -  Markkinointimateriaali

Business case/Hankinta Tapahtumamarkkinointi
TUOTEKEHITYS - Mainonta
BRIEF e
- Viestinta

- SOME
WOW



... MARKKINALAHTOISESTI...



Kayttaja/markkinalahtoisen tuotteistuksen
ydinoivallus:

tuotteen Kayttajat omistavat
tuotteet ja palvelut, brandin.

Oman elaman esineet, asiat,
kokemukset, oma nalka.

Brandaamalla kaupallistamisen

ydinkysymys, miten vaikuttaa,
tiedostettuun ja tiedostamattomaan
ostopaatoksen syntyyn. ©o0000






THE BRAND (brandi on kokemus)

I KUKA OMISTAA BRANDIN? KENEN KOKEMUS? OMAN
o ELAMANSA ASIAT: KAYTTAJARYHMAN KAYTTAYTYMINEN,
ARVOT,VISUAALINEN (AIDIN)KIELI. MERKITYKSET JA KOODIT.

TUOTE. MAUN MUODOT. LAATUHIERAKIA. HINNAN PORTAAT.
2 ARVO. KAYTTOYHTEYS. PAIKKA TUOTEHIERARKIASSA JA
®  TUOTEVALIKOIMASSA.

MIKA FIRMA? YRITYSKUVA? MAAKUVA? MIKAYRITYS ON, MITA
3 SE EDUSTAA? HUOKUUKO KAIKESTA MITAYRITYS TEKEE,
®  VALMISTAA, OMISTAA!?

4 OSTOPAATOSTEN HETKI. DISAINATTU POINT OF SALES-
o KOKEMUS. MYYNTIKANAVA. KILPAILUASETELMA. MIHIN TUOTE
VERTAUTUU. OSUUKO KATSE, OSAANKO SANOA,KAYKO KASI?



Kl, MOKU
puu

RIN, HAYASHI
metsikko

SHIN, MORI
sankka metsa

PAKKAUS ON PILLINVIHELLYS
SE ON VISUAALISTA KIELTA

SE ON KEINO VAIKUTTAATIETOISEEN
JATIEDOSTAMATTOMAAN



Japanin kielessa sana

arvoton
ilmaistaan sanakuvalla:

ei pakattu.










SEMIOTIIKKA tutkii
merkitysten syntya

merkkien ja symbolien
merkityksia

koodijarjestelmilla
kommunikointia




FIRSTNESS

Magnetismi, 3-sekunnin
huomio, Pavlovinkoirat ja
brandimuodot.

Ostoliikkeen laukaisu ja
toisto. Saako sen sanottua.

Kuluttaja nakee sekunnissa
4,16 nimiketta.

Designin magneettisuutta
voidaan mitata
tarkkailemalla reaktioita,
kaytosta.




SECONDNESS

Tuotekuva.
Pakkauskokonaisuus.
Laadun portaat ja
hintamielikuvat.
Pakkaukseen liitettavien

viestien viestivyys ja
Viner merkltys
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* Pakkausdesignin
vaikutusta

. tu_otekuvaan voidaan
mitata

* kuluttajatutkimuksilla,

* kokoamalla kayttajien

* kasitysta tuotteesta ja sen
e asemasta kilpailukentalla.




THIRDNESS

e  Elamisen esineet.
* Mita ja miten viestivat osana
e elamaa.

*  Olenko jotakin enemman
* kayttaessani tuotetta.
*  Myyko jaakaapista.

*  Pakkausdesign hyodyllisyytta

* voi koettaa mitata osan

* elamisen esineiden merkitysta.
* Tosin se on kaytossa

*  muuttunut elamisen osaolioksi,
* eika se siten ole irrallaan

* ymparoivasta.




VISUAALISEN KIELEN
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ACTION FIGURES: Ads for Coca-Cola feature high-energy scenes and drama.
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TEKSTIT

Peutsche Bank
PEUGEOT

Klosterfrau

PEUVUGEOT
GIORGIO ARMANY
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Hiili & Koksi
Rautakauppa
Muotoilu Herkuttelija
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SOLPURO
Guacamole
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CITRUS JUICE GREEN JUIC
Griinkohl, Gute
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vor Verzehr waschen

DE-OK0-006 Dietmar Meese
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Mrs Riikka Salokannel Riikka Salokannel Ky
Design Consultant Riihelankatu 28
FIN 15810 Lahti, INLAND

Bachelor of Culture and Arts +358 44 2312 422
in the Visual Communications. riikka@riikkasalokannel.fi



