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• Nordic Koivu Oy

• Karl-Ers Frukt

• Kiantama Oy

• Mahla Forest Oy

• The Helsinki Distilling Company

KOKEMUSTA



LUONNONTUOTE EI SAA 
YHTÄÄN TASOITUSTA 

KAUPALTA EIKÄ 
KULUTTAJILTA



MAKU RATKAISEE AINA –
MYÖS 

LUONNONTUOTEESSA



LUONNOLLISUUS ON YKSI 
SUURIMPIA 

MEGATRENDEJÄ, SILTI 
LUONNONTUOTTEEN OLISI 

HYVÄ OLLA OSA JOTAIN 
MUUTAKIN TRENDIÄ



PAKKAUSSUUNNITTELU 
MAUN JÄLKEEN TÄRKEINTÄ 

– MYÖS 
LUONNONTUOTTEISSA



TARINALLISUUS –
KIINNOSTAVA TARINA. 

ILKKA REMES PAREMPI 
KUIN YLE.



LUONNONTUOTTEEN TERVEYS- JA 
HYVINVOINTIHYÖTYJEN PITÄÄ 

OLLA YLEISESTI TIEDOSSA. 
SINULLA EI OLE RESURSSEJA 

NOSTAA NIITÄ YLEISEEN 
TIETOISUUTEEN. 

PAITSI JOS OLET VALIO.



• Värien säilyvyys

• Makujen intensiivisyys
• Pikemminkin sen puute

• Hinta

• Saatavuus
• Tasainen ympäri vuoden

• Tasalaatuisuus
• Ei eräkohtaisia vaihteluita

HAASTEITA



• Olvin tärkeä arvo

• Positiivisesti ajattelevat suoriutuvat paremmin niin töissä 

kuin elämässäänkin

• Luonnontuotteet ovat kansallisesti tärkeä resurssi

• Teette tärkeää työtä

• Ajatelkaa positiivisesti

• Voitte onnistua!

POSITIIVISUUS



KIITOS PALJON!


